“king always lucky”王老吉视频广告分析
这支由人文学院10广本同学拍摄的“king always lucky”视频广告，选题于第五届全国大学生广告艺术大赛为王老吉红罐凉茶命题设计制作广告，时长共计30秒。广告以“王老吉”翻译成英文的“king always lucky”广告语为主线，通过一系列生动有趣的镜头展示了王老吉红罐饮料能带来“幸运”的诉求，由“王”直译过来的“king”则隐含了“王老吉”在中国饮料市场的老大地位，下面笔者就品牌形象、创意呈现以及影像叙事三个方面进行具体分析。

品牌形象的转型塑造

在2012年国内凉茶市场的风云变幻之后，广药集团如何对收回的“王老吉”品牌进行构建传播以对抗加多宝的猛烈攻势成了迫在眉睫的问题，原先加多宝集团出品的红罐王老吉的广告语“怕上火，喝王老吉”已经深入人心，而广药重新推出的红罐王老吉，在品牌建构宣传上须与之前的形成差异化才能出奇制胜，给受众带来强烈的品牌印象。

这支“king always lucky”的广告放弃了王老吉预防上火的功能宣传，而以三个表意相近的片段表达了“king always lucky”的主题，由“王老吉”直译的英文带给观众的联想意义是“喝了红罐王老吉都会幸运”，在形象构建方面有助于消费者加深印象，而非看完广告之后还不知道王老吉与加多宝有何区别。

在加多宝逐渐稀释其建构的王老吉品牌的强烈攻势之下，这支视频广告有助于广药王老吉品牌的重建。以往王老吉的品牌在目标消费者眼中带有“吉祥”“团圆”的寓意较多，王老吉一系列的电视广告也是以团聚的场景来凸显“红火”的意味，而这支广告无论是演员表演还是整体色调，都展现了“青春校园”的年轻化趋势，从传达“红火”的意味转变为“年轻欢快”，这支广告若是作为王老吉品牌整体转型的重要一环，想必也会发挥极其重要的作用。

意境化的新颖创意呈现

精彩的电视广告创意作品，就是运用创造性思维，形成独特的创意概念，并将广告诉求信息进行艺术化、具象化、视觉化的呈现，使广告主题更加形象、生动，更具有说服力。王老吉“king always lucky”的创意在于脱离了王老吉饮料功能的简单叙述，创造性地把“幸运与王老吉相伴相随”的品牌理念，通过三个轻松而富有喜剧效果的小故事展现出来，实现了具象化地艺术呈现。

“king always lucky”是王老吉广告的目标，也是创意的策略，更是一种意境。“king”有“第一”之义，是汉语“王”的英译，有“王老吉”在凉茶品牌中居领先地位的寓意，也代表着“王老吉”对未来发展的展望；“lucky”，将产品的属性升级为更进一步的品牌理念，使“王老吉”这一具象概念与抽象概念“幸运”形成一种紧密的联想；而“always”，则把两者之间连贯为一体，增加了品牌的时间延续性。在将创意概念的艺术化呈现上，“king always lucky”广告则通过清新明亮的校园背景，讲述了一个男孩的幸运故事：男孩之所以没有撞向自行车，躲过被倒下的书砸中的危险，皆因要喝王老吉这一动作而巧妙地化解了危机，最后能把女孩从飞来的足球解救出来也是因为手中的王老吉而有了发挥余地，“王老吉能带来好运”的理念通过男主人公的亲身经历循序渐进地呈现出来，由此王老吉的视觉形象得以凸显。

具体到广告创意的表达表现形式分析，“king always lucky”广告主要是通过视觉形象与音响效果的完美结合呈现出来。在视觉形象上，广告把“王老吉”置于画面视觉中心点，无论是在自行车旁，还是在自习室、操场上，男主人公手上的“王老吉”都处于画面十分抢眼的位置，使观众一目了然的同时也给观众深刻印象，从而快速地抓住广告的目标诉求；同时通过反复呈现“王老吉”中英文标识，用富有视觉冲击力的画面语言引导观众视线，从而达到加深观众对品牌的认知度、树立形象的效果。在音响效果上，通过轻快活泼的节奏，配合故事情节的发展，显得广告画面生动而富有吸引力。

电视广告圈有三十秒定江山之说。一个广告要想把产品的信息有效地传递给目标市场，吸引人眼球，广告创意无疑是至为关键的。而在当今读图时代的背景下，视觉形象的创意显得至关重要，正如彼得·科斯洛夫斯基所说的，“假若不是视觉媒介，则无法接近更直接地活跃在灵魂深处的内在情动。”

连续和开放式的影像叙事

除了品牌形象的成功塑造和创意的新颖外，这支广告的影像叙事方式也十分有趣。

第一个场景由10秒的长镜头展现：宿舍楼下的一排自行车两端同时走来两个低头玩手机的男孩，就在两人即将撞上自行车时，左边的男孩因为要喝王老吉停了下来，而右边的男孩却撞上了自行车。这时画外冲进来一名手拿喇叭、头戴写有“王老吉”字样发带的男孩对着镜头大声喊出“king always lucky”；幸运的男孩躲过“多米诺骨”的自行车来到了自习室学习，镜头由此转向埋头苦读的男孩，首先由男孩的侧面镜头我们看到了男孩右侧一摞摇摇欲坠的书本，接着镜头切换至男孩的正面中景，就在书本马上要倒塌下来时，男孩拿起了面前的王老吉，男孩仰头喝的瞬间那摞书终于倒塌下来，砸向旁边酣然入睡的女孩，幸运的男孩再次“躲过一劫”，戴写有“王老吉”字样发带的男孩再次进入镜头并大声喊出“king always lucky”；学习疲倦了的男孩来到操场放松精神，镜头转向远处踢球的同学和在操场边上喝王老吉的男孩，远处散步的女孩突然被从天而降的足球吓到，就在足球马上要砸到女孩身上时，男孩抛出喝完的王老吉易拉罐打中足球使足球偏离方向从而解救了女孩，女孩拿着王老吉的易拉罐还给男孩，王老吉的“支持者”再一次冲进镜头，抢过女生手里的王老吉易拉罐再次喊出“king always lucky”，广告结束。

这支广告虽然时间只有30秒，却生动再现了三个日常生活中的场景，不仅逻辑上具有连贯性，从画面上看自行车被连续撞倒、书本的倒塌和易拉罐被抛出都以相似的弧度进行，在视觉上予观众视觉的积累性，而三个场景的共同点就是始终将王老吉放在前景位置上，这种视觉中心的设置吸引观众把关注点聚焦到王老吉身上，使三个场景有了故事性的连贯性和内在联系，而故事是最容易让观众对其产生印象和兴趣的。最后女孩要把王老吉易拉罐交还给男孩时，似乎又预示着“英雄救美”后另一段故事的开始，这种可能性的创造激发了观众对广告的兴趣，进而是对产品的关注。而每个场景最后出现并喊出“king always lucky”的男孩在整条广告中实际扮演了主持人的角色，以画外音方式揭示主题的同时也加强了广告的内在联系性，而其幽默喜感的形象加之与之相伴的“king always lucky”也深入人心。整条广告没有华丽的镜头或者特技，仅仅用影像再现了生活中最常见的场景，用“讲故事”的方式拉近观众的距离使其产生兴趣和共鸣，而其画面的构图、色彩等元素的巧妙配合也充分体现了视觉张力的魅力，观众的心理认同促使其购买欲望的萌发，广告的魅力不言而喻。

总之，这支由学生自己创意、拍摄、剪辑完成的视频广告不仅在影像叙事、镜头剪辑方面已显现出成熟的一面，而且表现了“王老吉”红罐凉茶新颖且与其他凉茶形成差异化的诉求，是一支从艺术表现层面到具体品牌宣传层面都完成得十分优秀的广告。
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